


Gesamt Deutschland                 International

Aussteller 1.394 (1.416) 831 (860) 563 (556)

Ausstellungsfläche brutto in m² 81.000 (81.100)
Ausstellungsfläche vermietet in m² 42.030 (42.656) 25.015 (26.134) 17.015 (16.522)
Sonderschaufläche in m² 96 (96) 96 (96)

Besucher 34.164 (34.456) 26.990* (24.808)* 7.174* (9.648)*

* durch Fachbesucherbefragung repräsentativ ermittelt

1.    Strukturdaten

2.1  Herkunft der Besucher

Süd
66% (63%)

Ost
11% (10%)

Zusammensetzung International Zusammensetzung Deutsc hland

Nord/West
23% (27%)

(In Klammern die Werte der BRAU Beviale 2007)

Strukturdaten • Besucherbefragung BRAU Beviale 2008

2.    Ausgewählte Ergebnisse der Besucherbefragung
(In Klammern die Werte der BRAU Beviale 2007)

Asien
3% (4%)

Amerika
9% (10%)

Europa
84% (84%)

Afrika, 
Australien
4% (2%)



Hopfen- und Getreidewirtschaft 4% (4%)

Sonstiger Bereich 6% (7%)

2.2   Wirtschaftsbereiche

Industrie 59% (61%)

Dienstleistungen 16% (15%)

Handel 15% (13%)
100% (100%)

Meister 7% (9%)

Angestellter 11% (12%)

Facharbeiter 9% (6%)

Sonstige 24% (18%)

2.3   Stellung der Besucher im Betrieb

Selbstständiger Unternehmer,
Teilhaber, freier Beruf 19% (21%)

Geschäftsführer, Vorstandsmitglied
Behördenleiter 7% (9%)

Hauptabteilungsleiter, Prokurist 5% (7%)

Abteilungsleiter, Gruppenleiter 18% (18%) 100% (100%)

2.4   Aufgabenbereiche (Mehrfachnennungen)

Lagerhaltung, Materialwirtschaft,
Logistik, Transport 11% (10%)

Planung, Arbeitsvorbereitung 10% (12%)

Verwaltung, Organisation,
Personal-, Sozialwesen 5% (5%)

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling 4% (5%)

Informations-/Kommunikations-
technik/EDV 3% (5%)

Geschäfts-, Unternehmens-,
Betriebsleitung 30% (29%)

Fertigung, Produktion 30% (25%)

Marketing, Vertrieb, Werbung, PR 20% (20%)

Einkauf, Beschaffung 18% (19%)

Fertigungs-, Qualitätskontrolle 14% (15%)

Wartung, Instandhaltung 12% (11%)

Forschung, Entwicklung, Konstruktion 11% (13%)

2.5   Beschaffungskompetenz

86% (88%) der Besucher sind in Beschaffungsentscheidungen ihres Betriebes einbezogen.

Besucherbefragung BRAU Beviale 2008

2.6   Besuchsgrund (Mehrfachnennungen)

Vorbereitung für Investitions- und
Einkaufsentscheidungen 14% (17%)

Konkurrenzbeobachtung 11% (15%)

Einfluss auf Produktentwicklung 11% (12%)

Vertragsabschluss/Kauf 5% (6%)

Sonstige Gründe 8% (5%)

Informationen über Neuheiten 52% (55%)

Erfahrung/Informationsaustausch 38% (39%)

Geschäftskontakte pflegen 36% (39%)

Weiterbildung, Wissenserweiterung 35% (34%)

Allgemeine Marktorientierung 32% (35%)

Geschäftskontakte anbahnen 26% (28%)



Energiewirtschaft,
Betriebsstoffe und Packmittel 19% (22%)

Vermarktung und 
gastronomische Einrichtungen 19% (16%)

Transport-, Verkaufs- und 
Flurförderfahrzeuge 18% (13%)

2.7   Hauptinteresse an folgenden Angebotssegmenten  (Mehrfachnennungen)

Maschinen und Anlagen 55% (57%)

Rohstoffe und Getränkeerzeuger 36% (35%)

Dienstleistungen und Werbung 22% (12%)

Betriebs- und Laborausstattung 21% (20%)

2.8   Zufriedenheit der Besucher mit dem Angebot

Besucherbefragung BRAU Beviale 2008

97% (97%) der Besucher waren mit dem Angebot der BRAU Beviale 2008 sehr zufrieden/zufrieden.

2.9   Informations- und Kontaktmöglichkeiten auf den  Messeständen

97% (97%) der Besucher waren sehr zufrieden/zufrieden.

2.10 Beurteilung der aktuellen Branchenkonjunktur

Starkes
Anziehen
8% (16%)

Leichtes
Anziehen
17% (39%)

Leichte
Abschwächung

37% (19%)

Deutliche
Abschwächung

10% (4%)

(zum Messezeitpunkt November 2008)

Gleich-
bleibend

28% (22%)



3.    Ausgewählte Ergebnisse der Ausstellerbefragun g

3.1   Zugehörigkeit zu folgenden Angebotssegmenten (Mehrfachnennungen)

3.2   Ziele der Messebeteiligung (Mehrfachnennungen)

Gewinnung neuer Kunden 85% (89%)

Imagepflege, Repräsentation 82% (85%)

Kundenpflege 82% (85%)

Allgemeine Information 82% (83%)                   
über das Angebot

Information über Neuheiten 68% (71%)

Erfahrungsaustausch 59% (65%)

Beobachtung der Mitbewerber 56% (62%)

Direktabschlüsse 49% (53%)

(In Klammern die Werte der BRAU Beviale 2007)

Betriebs- und Laborausstattung 10% (9%)

Rohstoffe und Getränkeerzeuger 7% (6%)

Transport-, Verkaufs- und 
Flurförderfahrzeuge, Logistik 4% (6%)

Maschinen und Anlagen 40% (43%)

Dienstleistungen und Werbung 20% (20%)

Energiewirtschaft,
Betriebsstoffe und Packmittel 13% (11%)

Vermarktung und gastronomische
Einrichtungen 10% (11%)

3.3   Gesamterfolg der Messebeteiligung

Ausstellerbefragung BRAU Beviale 2008

90% (94%) der Aussteller beurteilen ihre Messebeteiligung an der BRAU Beviale 2008 positiv.

3.4   Zufriedenheit mit Organisation und Service

3.5   Internationaler Besuch

92% (94%) der Aussteller hatten internationalen Besuch.

92% (95%) der Aussteller waren generell mit der Organisation und dem Service sehr zufrieden/zufrieden.



3.6   Die Aussteller hatten Besucher aus den Bereic hen: (Mehrfachnennungen/Auszug)

Brauereien 75% (77%)

Zulieferer, Brau- und Getränkewirtschaft 23% (24%)

Mineralwasserhersteller 41% (44%)

Erfrischungsgetränkehersteller 43% (44%)

Hotel- und Gaststättenbereich 9% (10%)

Mälzereien 12% (12%)

Ingenieur- und Planungsbüros/
Architekten/Consulting 13% (11%)

Getränkefacheinzelhandel 12% (10%)

Molkerei 15% (14%)

Wein 21% (20%)

Spirituosen 17% (17%)

Mischgetränke 19% (22%)

Lebensmitteleinzelhandel 4% (3%)

Sonstige Bereiche 26% (24%)

Ausstellerbefragung BRAU Beviale 2008

Sonstige Getränkehersteller 15% (14%)

Getränkefachgroßhandel 26% (22%)

Fruchtsäftehersteller 38% (36%)

3.8   Neue Geschäftsverbindungen

91% (92%) der Aussteller konnten neue Geschäftsverbindungen knüpfen.

3. 7  Zielgruppengenauigkeit

96% (96%) der Aussteller konnten ihre wichtigsten Zielgruppen während der BRAU Beviale 2008 erreichen.



Starkes
Anziehen
2% (8%)

Leichtes
Anziehen
9% (40%)

Gleich-
bleibend

29% (29%)

Leichte
Abschwächung

37% (11%)

Deutliche
Abschwächung

15% (2%)

Keine
Angabe

8% (10%)

3.10 Beurteilung der aktuellen Branchenkonjunktur
(zum Messezeitpunkt November 2008)
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3.9   Nachmessegeschäft

77% (83%) der Aussteller erwarten aufgrund ihrer Kontakte während der Veranstaltung ein spürbares Nachmessegeschäft.



19. Februar 2009

NürnbergMesse GmbH
- Marktforschung -

4. Sonstiges

Die repräsentativen Befragungen wurden durch ein neutrales Marktforschungsinstitut durchgeführt.

Die Strukturdaten werden von der FKM                 , Gesellschaft zur freiwilligen Kontrolle von Messe- und Ausstellungs-
zahlen, Berlin, geprüft und testiert. Informationen zur FKM finden Sie unter www.fkm.de.

Die Kurzanalyse liegt auch in Englisch vor.

Weitere Detailergebnisse der Befragungen sind über NürnbergMesse, Abteilung Marktforschung,
Tel +49(0)911.8606-0, Fax +49(0)911.8606-8228, info@nuernbergmesse.de erhältlich.

Sonstiges BRAU Beviale 2008




